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LINEAMIENTOS DE COMUNICACION PARA EL DESARROLLO
2019-1

La certificacidn consistird en la elaboracién de un plan de comunicacién para el desarrollo, escrito con
letra de 12 puntos, interlineado 1.5, producido de manera individual o por equipo (5 integrantes maximo).
ATENCION: El plan comunicativo debe entregarse de manera digital y fisico, ademds de anexos.

El contenido del plan de Comunicacién para el desarrollo es el siguiente:

Caratula de presentacion (datos del estudiante: nombre completo, niimero de matricula, materia que
certifica, nombre del profesor o profesora que impartié el curso, turno, fecha de entrega del trabajo).
1. Tema

2. Planteamiento del problema social en dmbitos de salud, ecologia o educacidén (este rubro debe explicar
con precision la problemética a abordar).

3. Relevancia de la informacion:
- Enfoque macrosocial

- Enfoque microsocial

- Marco referencial
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4. Delimitacion del objeto de estudio: lugar, tiempo y espacio.

5. Apartado metodoldgico (el estudiante tendrd que exponer los instrumentos de investigacion que utilizo
para la creacion de su diagndstico. Ademas de la justificacion de dichos instrumentos).

6. Objetivo General

7. Objetivos Particulares (minimo 5)

8. Resultados esperados (Descripcion y explicacion a corto, mediano y largo plazo)

9. Disefio de actividades (Descripcion, explicacion y justificacion)

10. Destinatario(s) Directo(s) (caracteristicas sociodemografica y psicoldgicas)

11. Destinatario(s) Indirecto(s) (caracteristicas sociodemografica y psicoldgicas)

12. Justificacion del plan comunicativo

13. Estructura y exposicion del marco 16gico, a corto, mediano y largo plazo

14. Planificacion de las actividades (Exposicion de actividades a desarrollar, fecha aproximada de
realizacion, personal requerido, material necesario y quiénes serdn los responsables, a corto mediano y
largo plazo)

15. Cronograma

16. Presupuesto (Informacion sobre los recursos materiales y los recursos humanos que se utilizaran en el
plan comunicativo, y el costo de cada uno)

17. Criterios de evaluacion (Descripcion, explicacion y justificacion)

18. Fuentes de informacién

19. Anexos (Instrumentos metodoldgicos aplicados y los resultados de estos).
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